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Abstract: 

      Media discourse and image are eloquent should not be underestimated or avoided 

because the media discourse is a double-edged sword that directs the community with its 

strength and influence in the recipient. And the media is one of the most important and 

most dangerous means, if the media should have linguistic, rhetorical, stylistic and 

stylistic qualities as well as moral and religious qualities to bear the burden of credibility 

in the sayings and deeds as well as the importance of this subject and the strength of its 

influence in our Arabic language today on the language and dialect of the universe, , And 

food soluble on our texts, if you like writing in this subject. The research came in the 

form of a small investigation after the introduction and the boot is: rhetoric of the image, 

I am graphic: the metaphorical image, metaphorical image, the image of the canonical, 

and the language of the media. Then conclusions and recommendations.                            
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 بلاغة الخطاب والصورة في الاعلام العربي                                           
 لقاء عادل حسين. د.م.أ

 جامعة بغداد/ العراق 
 كلية العلوم الاسلامية

 
 :ملخص 
والصورة لهما بلاغة لا يجب الاستهانة بها أو تجنبها لأن الخطاب الإعلامي سلالا  وو دلاديي يوجلا   الخطاب الإعلامي      

ووسلالالاائلإ الإعلالالالاه ملالالاي أللالالاك الوسلالالاائلإ وأك رللالالاا تطلالالاورة ماوا يجلالالاب أن يتمتلالالاج الإعلاملالالاي . المجتملالالاج ه تلالالا  ويرلالالاوة تللالالاير  في المتل لالالاي 
يريلاة والدينيلاة لتحملالإ علابد المصلادايرية في ال لاول والفعلالإ بصفات لغوية وبلاغية ود اجية واسلوبية فضلا عي الصفات الأتلا

أيضا  ولأهمية لذا الموضوع مويروة تلير  في لغتنا الآن العربية  صادبة الجلالة عللا  لغلاات النلاون وبلاغتهلاا اللات أضلافت رون لاا 
  شلانلإ مبادلال ويرلاد جلااد البحلال عللا. عذابا موطعاه دللاوا سلسلابيلا عللا  نصوصلانا م اوا أدببلات النتابلاة في للاذا الموضلاوع 

الصلالاورة التيلالابيهيةم والصلالاورة الاسلالاتعارية موالصلالاورة : بلاغلالاة الصلالاورة م أنلالاواع الصلالاور البيانيلالاة : صلالاغيرة بعلالاد الم دملالاة والتمهيلالاد للالاي
 .ثم النتائج والتوصيات .  الننائيةم لغة الإعلاه

 المقدمة
صلاول لى  مبتغلاا م لننهلاا اليلاوه لا البلاغة في مي فنون التعبير الأدبيم وآلة مي الآلات الت يستخدمها الأديب للو 

شاع أن البلاغة وتجلياتها المختلفة موضوع )تعنى بم ال الأدب فحسب بلإ تداتلإ في الخطاب البيري بأنواع  المختلفةم ويرد 
يخلالالاته بلالالا  دلالالاال الأدب دون غلالالاير م وأن أوجلالالا  البلاغلالالاة للالالاو النلالالالاه علالالاي اليلالالاعر والن لالالار دون غيرهملالالاام لنلالالاي ملالالاج تطلالالاور البحلالالال 

أبلارزت أن البلاغلاة في شلا ها الأدبي ... ت اتتصت بسائر ألوان التعبير الأترى كلا في الرسكم السينمام والصلاورة والدراسات ال
بات يعد بم ابة البلاغة النلاسينيةم مما يعني أن التمظهرات البلاغية لا ت لا  عنلاد دلاد الأللاوان الأدبيلاة بلالإ تت للا  أك لار ملاي 

لىو )م والخطلالااب الإعلاملالاي للالاو جلالازد لا يت لالازأ الخطلالااب الأدبي (1)(ة الإشلالاهاريةوللالافي في أشلالانال التعبلالاير الأتلالارى وأبرزللالاا الصلالاور 

                                                 

 .89: الأساليب البلاغية في الإشهار الإعلامي (1)
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ين لإ صورة وايرعية لما يحدث في الوايرج ون لإ الأتبار الديري ة وكذا التحليلات الموضوعية للأتبار ومختللا  وجهلاات النظلار علا  
 .(2)(لذا الخطاب

لات وأدوات لإيرنلااع المتل لاي والسلاامج وملاي بلا  والإعلاه عبارة عي ن لإ لوجهات نظر فئات المجتمج ويحتلاا  لى  الآ
لذ  الآلات وعل  رأسها وأهمها البلاغة العربية لنون الإعلاه والبلاغة يلت يان في ن طة رئيسية لي الإيرناع والتأليرم فالبلاغة 

 .لي الإيرناع والتأليرم والإعلاه أو الخطاب الإعلامي يحتا  ك يراً لى  لذ  الوسيلة
ولىنما الخطاب الإعلامي يحتلاا  ك لايراً لى  اة لاة البلاغيلاة وسلالالمها ملاي أجلالإ لىيرنلااع المخاطلابم  وليس لذا فحسبم

لىوا كان الخطاب يني  عي منت   فلابد ل  أيضاً أن يتناسب وع لية المست بلإ ومسلاتوا م للاذا فهلاو يتطللاب ملاي المنلاتج أن )و
م ول لالاد رأى أدلالاد البلالااد   وأب معلالا  بضلالارورة (3)(يلالاد  لهلالاايراعلالاي دموعلالاة ملالاي الأملالاور دلالات ت لالاج رسلالاالت  الإعلاميلالاة المويرلالاج اللالاذي ير 

 : توافر شرط  رئيسي  للخطاب الإعلامي وهما
 .فصادة اللفظ والتركيب والمعنى .1
 .ملادمة النلاه لم تض  اةال .2

 اللفلاظ والتركيلاب والمعلانىم وملادمتهلاا لم تضلا  اةلاالم وأمننلا  التلاألير: )ولىوا ما نجح المنتج في اتتيار عناصر تطاب 
: في المخاطبم ف د أوصلالإ رسلاالت م وكلالإ ملاي أوصلالفي داجتلا  أو رسلاالت  وفلاا أنظملاة اللغلاة السلاليمةم كملاا كلاان ي لاول ال لادماد

 .(4)(ف د أبلغ
اللغة والبلاغةم فلالا بهملاا يسلاتطيج الإعلاملاي : عل  الإعلامي العربي أن يتحد في  عنصران مهمان جداً همالذا يجب 

ابمً وبالصلاورة اةيلالاة دون التحلالادث أديلاابً أتلالارىم وه تلا  البلاغيلالاة ويرلالادرة للاذ  الآللالاة عللالا  تجسلايد الصلالاورة الوايرعيلاة بالنطلالاا أديلالا
الإيرنلااع يسلاتطيج التلاألير في نفلالاوه الجمهلاور عللا  اتلاتلا  بيئلالااتهك وفئلااتهك العمريلاةم لننلا  ملالاج وللافي لا يسلاتطيج السلايطرة أديلالاابً 

ة الويرلالات واةلالاال المناسلالاب للتحلالادث فينلالاون تطلالااباً دون اللغلالاة وبلاغتهلالاام فلنلالالإ م لالااه م لالاالم للالاذا يجلالاب عللالا  الإعلاملالاي معرفلالا
 .لىعلامياً بلاغياً م نعامً ومت يجعلإ الصورة اةية تتحدث ببلاغتها نيابة عن 

                                                 

 .44: الم اصد اة اجية في الخطاب الإعلامي المرئي (2)
 .424: الخطاب الإعلامي الفلسطيني المعاصر (3)
 .423: نفس المصدر  (4)
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صار الخطاب الإعلاملاي منبلاج المعرفلاة وأداة التوجيلا  والتلاألير في لأيلاج الأملاكم وتنبلاج أهميتلا  ملاي كونلا  )مي أجلإ ولفي 
صناعة لىعلامية ول افية بامتيازم وولفي لما يتميز ب  ملاي يرلادرة عاليلاة  –في عصرب لذا  يخاطب كلإ شرائح المجتمج وفئات م ويعد

 .(5)(عل  بلورة الرأي وتينيلإ الوعي وفي التألير عل  ال  افة وتوجيهها في أبعادلا المختلفة
بي في النصلاو  الإعلاميلاة في اللاتراث البلاغلاي العلار )ويرد عرفت الإعلامية في البلاغلاة العربيلاة منلاذ ال لاده ف لاد تجللات 

علاوة عل  معنالا الأولي معاني ثانية أترىم ب  نصو  ظالرة مباشرةم وأترى تتخف  فيها المعاني والصلاور ملاي الت تحتوي 
م أملاا النصلاو  الأتلارى غلاير المباشلارة فتنلاون (كفلاادة لىعلاميلاة منخفضلاة)وراد د ابم عنلادلا ينلاون النصلاو  المباشلارة وات 

م أي أن الخطلااب والصلاورة يتنافسلاان في (6)(ب ما تخفي  وملاا تحويلا  ملاي تللافي المعلااني والصلاورهس( كفادة لىعلامية عالية)وات 
م عل  دد تعبير أبي ديان التوديدي يرديمامً ولذا "الإمتاع والمؤانسة" ويستعملإ الإعلاه كذلفي لتوفير )في المتل يم  يروة التألير

 . (7)(ركة العاطفيةالعنصر اليوه عل  مستويات متعددة ومتنوعة مي المتعة والميا
لى  ( Form)يعلالالاود أصلالالالإ كلملالالاة صلالالاورة )مصلالالاطلح علالالار  منلالالاذ ال لالالاده في البيلالالاان عنلالالاد العلالالاربم وكلالالاذلفي والصلالالاورة 

اسلالاتخداه الفيلسلالالاو  اليلالاوبني أرسلالالاطوم اللالاذي علالالار  الصلالاورة بأنىلالالاا الملالالاادةم واللالاذي بلالالانى عليلالا  فلسلالالافت  وعنلالاد  صلالالاورة التم لالالاال في 
( النظلالاري)الصلالاور لتعلالاني الفلالارا بلالا  ملالاادة المعرفلالاة ( Kant) الألملالااني كانلالات اليلالانلإ اللالاذي أعطلالاا  التم لالاال لىيا م واسلالاتخده العلالاام

 .(8)(وصورت ( العملي)وصورتها وب  مادة ال انون الأتلايري 
 
 
 
 
 
 

                                                 

 .253: بلاغة الإيرناع في الخطاب الإعلامي (5)
 .34: الإعلامية في الدره البلاغي العربي (6)
 .38: في التحرير الإعلامي (7)
 .42: بلاغة الصورة ب  الم اربة الأدبية والإعلامية (8)
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:تمهيد  
يربلالالإ الوللالاو  في موضلالاوع البحلالال ينبغلالاي معرفلالاة ماليلالاة الخطلالااب الإعلاملالايم فالخطلالااب الإعلاملالاي للالايس كلالالا سلالاائر أنلالاواع 

يز  عي غير  وشرو  ومتطلبات ينبغي أن يتمتج بها لنون  تطاباً موجهاً لى  عاملاة النلااهم وبفعلالإ الخطابم ولىنما ل  تاصية تم
التطور اةاصلإ فالخطاب الإعلامي أصبح تطاباً عالمياً لذا ينبغي مراعاة نوع  المخاطب م ودالهكم وبيئاتهكم ولغلااتهكم وينبغلاي 

الأه اللغة العربيةم فنحي نلادظ أن الفئات العمرية المختلفة تتألر وتحفظ ما انت اد الألفاظ انت ادًام وتاصة فيما يتعلا بلغتنا 
ي لالاالم وتاصلالاةً فيملالاا يخلالاه الخطلالااب التلفلالاازيم وتلالاير دليلالالإ عللالا  وللالافي أننلالاا نلادلالاظ الفئلالاات العمريلالاة الصلالاغيرة تتلالاألر بلغلالاة بلالارامج 

ت المتغلغللالالالاة في أعملالالالااا اةيلالالالااة الخطلالالالااب الإعلاملالالالاي صلالالالان  ملالالالاي الخطلالالالاابا)الأطفلالالالاال وترددللالالالاام وأديلالالالاابً لا تتحلالالالادث بسلالالالاوالا فلالالالالا 
الاجتماعية المؤلرة فيها والمتألرة بهام م ام  ملاي الم املاات اللات لهلاا السلايادة في سلالك الخطلاابات المعرفيلاة الأتلارىم ولىوا كلاان وللافي  

 اةلاديل بملاا كذلفي فإن عام اليوه تتسيد في  الصورة بفضلإ تننولوجيا المعلومات والاتصالم وتم لإ انت الًا نوعياً في بناد العلاام
م والصلالاورة جلالازد ملالاي (9)(تحملالالإ ملالاي دلالات فنريلالاة متنوعلالاة لهلالاا علايرلالاة بصلالاناعة اللالاوعي وتيلالانيل  وتوجيهلالا  فلالاردياً كلالاان أه لأاعيلالااً 

النلالاهم الخطاب الإعلامي لني أهميتها توازي الأصلإم فهناك صور لها دلالات بلاغية تليريلاة يرلاادرة عللا  الإيرنلااع أفضلالإ ملاي 
اب الإعلامي بتح  ات  النصلاية المنتوبلاة لغلاة وصلاورة مصلاادبة ووسلاائة مختلفلاةم وملاا لهلاا ملاي دور في الخط)مي لنا كانت أهمية 

م فالصورة (10)(تن ي  التبليغ وتح يا التواصلإ والتفاعلإ ب  الأنساا اللسانية للخطاب وب  الأنساا الإي ونية المؤل ة للصورة
لصلاورة لهلاا دلاللاة ويرلاوة تعبلاير يع لاز اللسلاان أمامهلاام ويرلاد علار  تتحدث عي مننلاوبت اللانفس البيلاريةم وأديلاابً أتلارى تنلاون ا

-Structure Socioأنلالا  منتلالالاو  لغلالاوي لىتبلالااري منلالالاوع في لىطلالاار بنيلالاة اجتماعيلالالاة ل افيلالاة )أدلالاد البلالااد   الخطلالالااب عللالا  
Cultural تينيلإ  محددةم ولو شنلإ مي أشنال التواصلإ الفعالة في المجتمجم ل  يردرة كبيرة عل  التألير في المتل ي ولىعادة

 .(11)(وعي  ورسك رؤا  المست بلية وبلورة رأي م هسب الوسائة الت نية الت يستعملها والمرتنزات المعرفية الت يصدر عنها
والخطلالااب الإعلاملالاي لا ييلالاملإ التلفلالااز ف لالاة بلالالإ الملالاذياع والصلالاحافة ووسلالاائلإ التواصلالالإ الاجتملالااعي اللالات تسلالاتخدمها 

م والصلاورةم ويسلاتخده الإعلالاه التلفلاازي الخطلااب والصلاورةم ويسلاتخده (تحلادثال)ال نواتم والخطاب ييملإ الخطاب اللغوي 
- :يرسمت للتحرير الإعلامي أنواع لي)والصورةم ويرد ( المنتوب)الإعلاه الصحفي الخطاب المحرر 

                                                 

 .2: الصورة في الخطاب الإعلامي دراسة سيميائية (9)
 .2: المصدر نفس  (10)
 .4: ورة في الخطاب الإعلاميالص (11)
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 .Parsuasineالتحرير الإيرناعي  -1)
 .Evocatineالتحرير التعبيري  -2
 .Informationالتحرير الإعلامي  -4

الأنواع ال لالة يتداتلإ بعضها في البعض الآتر عل  طلاول السلالك التحريلاري عللا  اللارغك ملاي ظهلاور أنلاواع وأن لذ  
يسلات لإ كلالإ منهلالاا علاي الأتلالارم ولنلاي للالاذا التصلاني  التعسلالافي لىنملاا ي صلاد بلالا  التأكيلاد عللالا  وظيفيلاة كلالالإ فلاي ملالاي فنلاون التحريلالارم 

لوظيفلاة السلاائدة في نلاوع التحريلار تضلاي  لى  معرفلاة الجمهلاور فالنلمة المنطويرة أو المنتوبةم تنون اللانمة الإعلاميلاة لىوا كانلات ا
 . (12)(معلومات جديدة مبسطةم مي تلال النظرية العملية لل مهورم أو الت رير الإعلامي الخاله

والتحريلالار الإعلاملالاي موضلالاوعي مبتعلالاد علالاي الذاتيلالاة اللالات يتصلالا  بهلالاا الأديلالاب في التحريلالار التعبلالايريم فهلالاو ي لالاده لنلالاا ملالاا 
يلالارا  وف لالااً لرؤيتلالا  الخاصلالاةم ويرملالاز لملالاا في داتللالا  برملالاوز تلالانك علالاي ل افتلالا  وع ليتلالا م فالأديلالاب دلالار في الاتتيلالاار  يجلالاول طلالااطر م وملالاا

يختللا  علاي الخطبلاةم وعلاي اةلاوار في المسلاردية أو  م وكذلفي اةلاديل الإواعلاي(13)وال ارئ در في يررادة ما كتب أو عده يررادت 
يرواعلادلا وأصلاولهام لى  أتلالارى لهلاا شخصلايات مختلفلالاةم فن لاد الإواعلالاة  الفلايلكم ملاج الاعلالاترا  بم تضلايات التحلاول ملالاي بلاغلاةم لهلالاا

تن لإ منهج المسلار  والسلاينما في اةلاديل المباشلار واةلاوار ولا تلاتخله ملاي منصلاة الخطيلابم وتنيلاة بلاغلاة تاصلاة تلتلازه أصلاولًا 
 .(14)ويرواعد

ى الفلسلافة البلاغيلاة ال ديملاةم ولي أن أوعية ال  افة الجديلادة يرلاد بع لات ملارة أتلار )وينبغي لنا التنب  لى  مسألة مهمة 
وطاصلالاة في أن الفلالاي لىنملالاا يسلالاتهد  المخلالااطب  أو المتل لالا  بالدرجلالاة الأو م أي أن الأللالار الفلالاني ي لالاوه عللالا  م وملالاات الصلالاناعةم 
وللاي تصلاميك العملالإ طب لااً لم لاال سلالاابام وثانيلااً تنفيلاذاً للعملالإم عللا  أسلااه ملالاي يرواعلاد محنملاةم تعلانى أولًام وأتلايراً بعلايرلاة الجلالازد 

لجزدم وعلايرة الجزد بالنلإم وثال اً افت ار لذا العملإ لىلا آلات وأجهزةم لا يمني أن يح ا بدونىام والم ده الوديد الذي يخر  با
م وللخطلااب الإعلاملاي عناصلار  ووسلاائل  (15)(مي دال الصناعةم لو أن ال امج الفنية ليست درد لىعادة لصياغة مادة ساب ة

م وللاذا الخطلااب يمنلاي أن (متل لاي الخطلااب)م والمرسلإ لىليلا  (الخطاب)م والمرسَلة (الإعلامي) أما عناصر  فهي مرسِلإ. المختلفة

                                                 

 .135: مالية التحرير الإعلامي (12)
 .135: المصدر نفس  ينظر  (13)
 .31: ينظر اللغة الفنية (14)
 .32: المصدر نفس  (15)



 

Global Proceedings Repository 
American Research Foundation 

ISSN 2476-017X 

 
Available online at http://proceedings.sriweb.org 

 

 

http://arab.kmshare.net/ 

 

545 

 

ينون علمي أو سياسي أو ايرتصادي أو تجاري أو ل افي أو رياضي أو ترفيهي أو لىشهاريم أي لىنلا  تطلااب متنلاوع لنلالإ نلاوع 
يتضمي الصوت والصورةم وعللا  أسلااه وللافي  تصوصيات  المعرفةم ويرد ينون الخطاب نصاً مطبوعامً أو نصاً صوتيامً أو نصاً 

 .(16)مستمجم ومستمج ميالد -يختل  المتل   ب  يرارئم ومستمجم وميالدم أو مزيجاً مي يرارئ
 

 :بلاغة الصورة : المبحث الأول 
م ولذ   الصور أنواع في البلاغة العربية منها الصور الننائيةم والصور المجازيةم والصور التيبيهيةم والصور الاستعارية

كلهلالاا نجلالاد صلالادالا في الصلالاورة الإعلاميلالاة والخطلالااب الإعلاملالايم وللالايس للالاذا ف لالاة ولىنملالاا نجلالاد فنلالاوبً علالادة في الخطلالااب الإعلاملالاي 
تني  عي بلاغت م ولذا لا يعني أن الخطاب الإعلامي وصور  كلها بلاغةم بلإ لناك البعض لا يحملإ في طيات  أصول اللغة 

م فنرا  ينحة مي سلك الريري البلاغي لى  لغة وأتطاد وابتعاد عي البلاغلاة العربيلاة في أد  م ولا أي في مي فنونىا(العربية)الأه 
 .أد  درجات السلّك الإعلامي

ولناك تطابات تستخده الفي البلاغي استخداماً يفوا المطلوبم فن د التنرار بارزاً في الخطاب الإعلامي بروزاً 
مفهومامً ولىوا ددث أن ف دت أجزاد ملاي الرسلاالة بسلابب التيلاويلا ملا لًا فلاإن يزيد مي ادتمال أن يصبح التحرير الإعلامي )

الرسالة يمني أن تنون مفهومة عل  الرغك مي ولفيم في دالة ما استخده التنرار في تحريرلا استخداماً فنياً فإن رموز التنرار 
التنرار عل  نطاا عالمي ت ريباً في مخاطبلاة  تزودب بدلالات سيايرية كافية هيل تعوض المست بلإ عي الأجزاد المف ودةم ويماره

الجملالااليرم ولنلالاي بعلالاض المحلالارريي الإعلاميلالا  يتخوفلالاون عللالا  نلالاو مبلالاالغ فيلالا  ملالاي التنلالارارم لىلا أن المحلالارر الإعلاملالاي يسلالاتطيج أن 
ذي يستخده التنرار أن ينون مملًا بدرجة مزع ةم فهناك فارا د ي ي ب  تنرار النلملاات بأسلالوب رتيلاب وبلا  التنلارار اللا

يهد  لى  زيادة فعالية الاتصالم ومي لنا كانت مينلة المحرر الإعلامي لي كي  يسير الفهك السريج دون أن يجعلإ ال ارئ 
أو المسلالالاتمج أو الميلالالاالد ييلالالاعر كملالالاا للالالاو كلالالاان يسلالالاتمج لى  موسلالالاي   المغلالالارب اللالالات لا يعملالالالإ فيهلالالاا لىلا مزملالالاار وادلالالاد يعطلالالاي نغملالالااً 

 .(17)(رتيباً 

                                                 

رياض زكلالاي في اللسلالاان العلالاربي . م ويرلالاد بلالا  للالاذا النلالالاه م د252-253: ينظلالار بلاغلالاة الإيرنلالااع في الخطلالااب الإعلاملالاي (16)
 .عل  شنلإ مخططات توضيحية 142: ولىشنالية التل ي

 .183: مالية التحرير الإعلامي (17)
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بلاغلالالاة لىعلاميلالالاةم وبلاغلالالاة صلالالاورية جديلالالادة تبلالالا  ل علاملالالاي ملالالاا ينبغلالالاي للالالا م وملالالاا يمنلالالاي ويرلالالاد زادت اةاجلالالاة لى  ظهلالالاور 
كان طبيعياً أن ييتد الإدساه باةاجلاة لى  لغلاة فنيلاة جديلادة )استخدام م وكي  يوظ  الفي البلاغي لخدمة الإعلاهم ويرد 

  منظورم وأن يستغني المتذوا عي أو بلاغة جديدةم بعد ظهور السينما الصامتةم لىو كان مي المفروض أن يتحول المسموع لى
النلالالاهم بملالاا ييلالاالد  ملالاي الإشلالاارات واةركلالاات ملالاي الصلالاور وملالاي الرملالاوزم ول لالاد دلالااول للالاذا الفلالاي الصلالاامت أن يوصلالالإ البلاغلالاة 
الجديدة الخاصة ب م فلنلإ يرسمة مي ال سمان معنىم ولنلإ لىيمادة دلالةم ومج ولفي فلاإن سلاياا اةركلااتم وعلاده ال لادرة عللا  

في الصلالاورة المتحركلالاةم يرلالاد جعلالالإ بلاغلالاة السلالاينما الصلالاامتة يراصلالارة علالاي الوفلالااد هاجلالاات الميلالاالدم لى  اسلالاتخلا  معلالااودة التأملالالإ 
. ايرترن بهلاا شلارداً وتوضلايحاً ولىعلاملااً .. المعاني بتفاصيلهام والمياعر بأبعادلام ومي أجلإ ولفي ايرترن التدويي بالصورة المتحركة 

عل  الصورة المتحركة الصامتةم بان لأالير الميالديي لا ي نعلاون بالمنظلاور  وم ي   الأمر عند لذا اةدم ف د أدس ال وامون
عل  لذا النحوم وكان مي الضروري أن تتوسلإ البلاغة الجديدة المنظورة بالنتابةم فس لإ اةوار لني يستنملإ المتذوا متعت  

 .(18)(مي لذ  البلاغة الجديدة
بير تتم لإ في استعمال تراكيب تاصةم وأنما  لألية معينةم بالإضافة أنما  مت اربة في التع)ونجد التنرار متم لاً في 

لى  انت الها بلا  دموعلاات لفظيلاة تتم لالإ في صلايغة أفعلالإم والأفعلاال الأمريلاة اللات تلادفج بالمتل لاي لى  دائلارة الاسلاتهلاك علاي طريلاا 
ة التنلارار والنمذجلاةم لىو لا تتويرلاج ملاي لىيرناع  بجودة السلعة وفضلهام عل  أن الملامح العامة للخطاب الإعلالاني تلادتلإ في دائلار 

الخطلالااب الإعلالالاني الخلالاا  بموضلالاوع معلالا  أن يطلالاابا تطلالااباً آتلالار مطاب لالاة نملالاة في اليلالانلإ والمضلالامون معلالاامً لىلا أنلالا  يح لالاا يرلالادراً 
أكيلالاداً ملالاي التطلالاابا في أدلالاد المسلالاتويات  لىو تتنلالاوع السلالالج في لىطلالاار محلالادود ضلالامي أصلالانا  عاملالاةم مملالاا يفلالارض تطاب لالااً ملالاي نلالاوع 

يرلالالاد يحلالالاية لىعلاميلالالاة )م وأديلالالاابً ينلالالاون التنلالالارار مفيلالالاداً جلالالاداً لإبلالالاراز الصلالالاورة الإعلاميلالالاة في الخطلالالااب الإعلاملالالاي لننلالالا  (19)(تلالالاا 
م وليست الألفاظ وددلا لي المنررة في الخطاب الإعلاهم ولني لناك ظوالر بلاغية منررة (20)(الخطابم لىو يويرج في الرنبة

الإشلالاهاري واللالات تحلالادث جرسلالااً موسلالاي ياً تطلالارب للالا  أون المتل لالايم وللالاو ملالاي للالاو ملالاي الظلالاوالر المتنلالاررة في الخطلالااب : السلالا ج)فلالالا 
 .(21)(الأدوات المعينة عل  دفظ الإشهار واسترجاع 

                                                 

 .59: اللغة الفنية (18)
 .108: الخطاب والم اصد (19)
 .112: المصدر نفس  (20)
 .Alephمويرج : لغة الخطاب الإشهاري التلفزيوني (21)
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لي الصورة الت تتمتج بمواصفات فنية وتعبيرية ولأالية ولىعلامية )وليست كلإ الصور وات بلاغةم فالصورة البليغة 
ادب لها ديوية ومصدايرية في تجسيد ما تريد تجسيد  لخدمة غايات نياطات وأتلايرية عالية لتعطي اةدث أو الموضوع المص

الإعلالالاه والإعلالالان والدعايلاة والعلايرلالاات العاملالاة في مختللالا  وسلالاائلإ الاتصلاال المطبوعلالاة والمرئيلالاةم ولا ينفلالاي اةنلالاك : الاتصلاال م لالالإ
جحلالاة م ولىنملالاا ملالاي تلالالال الاسلالاتغناد عللالا  بلاغلالاة الصلالاورة ملالاي تلالالال الديرلالاة في الن لالالإم أو اسلالاتيفائها لمواصلالافات عاليلالاة بصلالاورة ب

م ولذ  دلالة لامة عل  بلاغة الصورة في لىعطاد المعلومات دون (بدون تعليا)بالصورة عي ألو  النلماتم والاكتفاد بعبارة 
الموضلالاوع والزاويلالاة : اةاجلاة لى  كلملالااتم وتسلالاتخده عللا  نطلالااا واسلالاج في مختللالا  ال نلاوات الفضلالاائيةم وملالاي ركلالاائز بلاغلاة الصلالاورة

 . الت تتحنك بنمية الضود الداتلة للفيلك( Diaframالديافراه )يي والوضو  وفتحة والتنو 
فالعملإ الفني لىن كان الت ا  صورة أو لىل اد شعر أو أداد ةي والذي يتريرب  الميالد أو السامج يرتنز عللا  أسلاس 

لمتأملإ ال  افية واةضارية مج وجود الاستمتاعم والذي يتوير  عل  تلفية ا -وفا التأملإ –عملية جذب وانتبا  : منط ية لي
 .(22)(مضمون بسية غير مع د

يسلالاهك في تنلالاويي العلاملالاة الإشلالاهارية )والصلالاورة ليسلالات للالاي العنصلالار الوديلالاد اللالاذي يسلالاهك في العملالالإ الإعلاملالاي بلالالإ 
لى   الداللالاة في الخطلالااب الإشلالاهاري الصلالاورة والصلالاوت واللالاون واةركلالاة والموسلالاي   واللالادينوتم وتهلالاد  للالاذ  العلاملالاات السلالايميائية

لىعادة صياغة المعنى اللساني الم بت باللفظم ولىضفاد اةياة والدينامية علي م فيضفي دركة ميهدية بميةم ولعلإ ألك الوظائ  
التبليغية الت تح  ها الصورة أنىا تخر  ال يك المجردة مي ديز النمون لى  ديز الت ليم فتصبح وايرعاً مادياً محسوساً في ضود ما 

 .(23)(شهارية تتخللإ أو توازي الخطاب اللسانيم وربما دولت الصورة العوام المجردة والم الية لى  عوام ممننةينتج مي ميالد لى
تنوعلالات أنملالاا  الصلالاورة الفنيلالاة في الت لالاارير الإعلاميلالاة والصلالاحفيةم لىو اسلالاتخده )وللالايس للالاذا فحسلالاب بلالالإ نجلالاد أنلالا  يرلالاد 

ازم ولنلالاي الصلالاورة الاسلالاتعارية كانلالات للالاي الغالبلالاة ملالاي بلالا  تللالافي الإعلاميلالاون والصلالاحفيون التيلالابي م والاسلالاتعارةم والننايلالاةم والمجلالا
 .(24)(الصورم والاستعارة كما لو معلوه ت تضي يروة التألير في المتل ي وتؤدي لى  جودة النه

نسبة توظي  الصلاورة الفنيلاة )لني لناك ثمة فرا ب  توظي  الصورة الفنية في الإعلاه وب  توظيفها في الأدب فلا 
روفلالاة عنلالاد الإعلاميلالا  أيرلالالإ بن لالاير ملالاي اليلالاعراد والأدبادم ومردللالاا أن لغلالاة الإعلالالاه لغلالاة ر يلالاة مهمتهلالاا ن لالالإ اةلالادث بعناصلالارلا المع

                                                 

 .44: بلاغة الصورة ب  الم اربة الأدبية والإعلامية (22)
 .Alephمويرج : التلفزيونيلغة الخطاب الإشهاري (23) 
 .422: اة ول الدلالية (24)
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وتفاصلالالالايل  وتغطيتلالالالا م وللالالالايس التحليلالالالاا في فضلالالالااد ال صلالالالايدة أو ال صلالالالاةم علالالالالاوة عللالالالا  وللالالالافي لغتهلالالالاا سلالالالاهلة وواضلالالالاحة بعيلالالالادة علالالالاي 
تخلالار  اللغلالاة ملالاي عالمهلالاا ) لالار للاسلالاتعارة في الإعلالالاه لنونىلالاا م ويعيلالاد أدلالاد البلالااد   سلالابب الاسلالاتخداه الأيرلالاوى والأك(25)(التع يلالاد

 .(26)(المألو  لى  عام آتر أك ر تصوبة ويروة
ولني لناك جانب آتر نجد  في الإعلاه والخطاب الإعلاميم فإوا تفحصلانا الخطلااب الإعلاملاي وعناصلار  وجلادب 

تتلايرلا م ولىنملاا للاي انعناسلاات ملاي الميلاهد اللغلاوي أن الأتطاد الأسلالوبية اللات نع لار عليهلاا في النصلاو  الإعلانيلاة للايس ملاي ا)
 .(27)(العاه الذي داتلت  الأساليب الت يعرفها العرب الأوائلإ

لنننا في الصلاورة اةيلاة نجلاد أن الأتطلااد تنلاون بيلانلإ أيرلالإ بن لاير أو تنلااد تنلاون منعدملاة لأنلا  لا كلالاه بلالإ صلاورة 
أك ر فاعلية لىوا داولت الرسالة أن تذكر نتائ ها أو ألدافها  وتيير نتائج الأهاث لى  أن الإيرناع يصبح)تتنلك دون النطام 

أن نسبة " ماندل" و" لوفلاند" ف د وجد الباد ان .. بوضو م بدلًا مي أن تترك لل مهور عبد استخلا  النتائج بنفس  
ده المتحدث نتائ   بينلإ الأفراد الذيي عدلوا عي اتجالاتهك لى  النادية الأترى الت بصرتها الرسالة بلغت الضع  دينما ير

محددم وولفي بالم ارنة لى  نسبة الذيي غيروا اتجالاتهك بعلاد أن تعرضلاوا لرسلاالة تلارك المتحلادث نتائ هملاا ليستخلصلاها الجمهلاورم 
م أي (28)(ترجج لى  الاتتلافات في فهك الجمهور للرسالة" ماندل" و "لوفلاند"ولني بعض الباد  م يييرون لى  أن نتائج 

لصورة اةية أيرلإ بن ير مي بلاغة الخطاب النلامي لنون الصورة اةية تيغلإ تفنير الجمهور بتأويلات يرلاد ينلاون أن بلاغة ا
 ".لنلإ م اه م ال"بعضها تاطئامً لىلا أنني أجد أن الصورة أك ر بلاغةً مي النلاه في أديان ك يرةم ولني وفا الم ولة الألرية 

س  ما كان ليت ل  في الفضاد البصري لولا ال وة الإبداعية للبلاغلاة البصلارية في الفضلااد سحر الصورة الذي تمار )فلا 
العاه للأفلاه الإشهارية أيي تعيد الصورة لىنتا  الوايرج رمزياً دون مطاب ت  للوايرج بفعلإ الأبعلااد السسلايو ل افيلاة اللات تيلانلإ يرلاوة 

 .(29)(الإرسالية البلاغية

                                                 

 .424: ة ول الدلاليةا(25) 
 .424: المصدر نفس  (26)
 .48: الخطاب والم اصدم الإعلان الصحفي نمووجاً  (27)
 .144: الأساليب الفنية في التحرير الصحفي (28)
 .212: الأساليب البلاغية في الإشهار الإعلامي  (29)
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تعتملاد البلاغلاة )ف لاد تنلاون صلاورة متحركلاةم ويرلاد تنلاون مرسلاومة و: ية ولهلاا أنلاواعوالصورة الإعلامية وات يريمة بلاغ
الناريناتوريلالاة في تنفيلالاذلا عللالا  لأللالاة آليلالاات تتواشلالاج بيلالانلإ كبلالاير ملالاج البلاغلالاة اللسلالاانية فتملالااره عب ريلالاة الرييلالاة والأللالاوان م لملالاا 

م ممننة عديدةم تجعلإ ملاي المتل لاي نفسلا  طرفلااً في تستع  بم درة اللغة عل  المراوغة والمحاورة والتخفيم ومي ثم الإدالة لى  عوا
لىنتلاا  البلاغلالاةم وملاي ثم للالاذ  الوسلاائلإ اللالات يح لاا لهلالاا النارينلالااتور درجلاة ملالاي البلاغلاة تزيلالاد أو تلان ه تبعلالااً لعواملالإ أتلالارى تتصلالالإ 

هلاة والتركيلاز اتتيار النصو  الذائعة عل  ألسلانة النلااه ملاي ج)م ولذا النوع مي الصور يحتا  لى  وسائلإ في (30)(بتل ي النه
 .عل  تناغك النه مج اةدث المصور مي جهة أترى في محاولة للتنا  مج الموروث اللغوي العربي

فلالاالنه اللغلالاوي الموافلالاا للرسلالاك النارينلالااتوري في سلالاياير  الآلا يختلالازل دلالات لا متناليلالاة لىنلالا  يلالاودي للمتل لالاي  فلالااا 
 .(31)( وجدان  وولن تخيلية يرادرة عل  استيعاب ما لو موجود في الرسك وما يمور في

ينبغي مي عام الأسلوب استخدامها هذر وضبة ديري  م فهي غامضلاة لنونىلاا ( صورة)واستخداه لذا المصطلح 
تسلالاتعملإ بمعلالانى علالااه وواسلالاج جلالادامً وغلالاير ديري لالاة لأن اسلالاتعمالها علالاائك وغلالاير محلالادد بديرلالاة دلالات ولىن اسلالاتخدمت في دلالاال البلاغلالاة 

 .(32)المحصور
 : لصور البيانية أنواع ا: المبحث الثاني 

 :الصورة التشبيهية 
للتيلالابي  دور بارز في الأدب العلالاربي وملالاي ثم في الإعلالالاه عاملالاة والصلالاورة تاصلالاةم فن لالاد الناتلالاب ييلالاب  الوايرلالاج المريلالار 
والمواير  الإنسانية بملامح تيالية مي نس  م وكلاذلفي الصلاورة الناريناتيريلاةم والصلاورة التلفازيلاة الإعلانيلاة تيلاب  اةاللاة الوايرعيلاة 
اةيلالاة بفنلالارة ينسلالا ها الناتلالاب والإعلاملالاي تنلالاون أديلالاابً تيلالابيهاً فناليلالااً تهلالاون صلالاورة الوايرلالاج اةيلالاةم وأديلالاابً تيلالابي  الوايرلالاج بوايرلالاج 

نتج المعنى في الصورة الإشهارية بينلإ عاه مي تلال التماز  والتداتلإ ما ب  التم يل  الرمزي والأي وني )أيرس  وأمرم ويرد 
غوي أو أنىا لها يردرة لىبلاغية شأنىا شأن النه اللغلاويم ديلال يعلاد التم يلالإ الرملازي والأي لاوني بم ابلاة مت اوزة بذلفي التم يلإ الل

 .(33)(تضم  بلاغي مع  عن  بأساليب رمزية وأي ونية

                                                 

 .4: ة البصريةبلاغة الرسال (30)
 .5: المصدر نفس   (31)
 .15: ينظر البلاغة المدتلإ لدراسة الصور البيانية (32)
 .91: الأساليب البلاغية في الإشهار التلفزيوني (33)
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وتللالافي اللالات  -التيلالابي  والاسلالاتعارة والتم يلالإ والرملالاز -عللالا  علايرلالاة الميلالاابهة بلا  طلالارف )صلالاورة يرائملاة : والصلاورة نلالاوع 
 .(34)(النتابة والمجاز المرسلإ –رف  علايرة المجاورة تجمج ب  الط

دجللاة تؤكلاد انىلاا "اما ام لة الصلاورة فهنلااك ك لاير منهلاا لننلاني اجلاد تطلاأ غالبلاا عللا  اسلاتعمال للاذ  الصلاورة م لالإ للاذ  الخلا       
غلاير محلهلاا م فهنا استخده كلاا  التيلابي  في " سترفج دعوى يرضائية ضد كلإ مي ي   وراد كلإ الاتهامات كوزارة او اشخا 

 .  م فهنا تطأ بلاغي فاد  تستعمل  الن ير مي وسائلإ الاعلاه م الموضج ليس مي باب التيبي  وتستعملإ ادات  وكأنىا تيبي  
 :الصورة الاستعارية 

صلادى كبلاير في )وظ  الإعلامي  العرب الصورة الاستعارية في الخطاب النلامي والخطاب الصوري ويرد كان لها 
ة سلالالايما الاسلالالاتعارة المننيلالالاةم لأنىلالالاا أك لالالار بلاغلالالاة في توكيلالالاد المعلالالانى وتوضلالالايح  في لىعملالالاال الع لالالالإ واجتهلالالااد  ملالالاي الأوسلالالاا  الإعلاميلالالا

 .(35)(التصريحيةم فلها لدفاً لأالياً وتيخيصياً وتجسيدياً وتخييلياً وعاطفياً في التألير عل  النفس وتحريفي الأفنار
لنننا نجلاد أن لنلااك بلاغلاة صلاورية ملاي نلاوع آتلار في الإعلالاه والبلاغة الصورية بلاغة معروفة منذ ال ده بعلك البيان 

بلاغلالاة ليسلالات في النلالالاه فحسلالاب ولىنملالاا تتعلالادا  لى  بلاغلالاة الصلالاورة المت سلالادة فتتحلالاد بلاغتلالاان بلاغلالاة الصلالاورة البيانيلالاةم وبلاغلالاة 
لاغلاة ال ائملاة عللا  لىن للاذ  الب)الصورة اةية الينلية لينوبن معاً بلاغة للصلاورة الإعلاميلاة تفصلاح علاي نتلااج  فلاني ودلاي لىلا 

استدلالم وتنظيك تدر  الخطاب مي فنلارة لى  فنلارةم وتسلاخير كلالإ الإمنلاابت الفنريلاة والعاطفيلاة واللغويلاة ل يرنلااعم سلاتتراجج 
تلالااب ملالاي يرلالابلهك جعللالاتهك يعنلالاون (36)(ملالاج التطلالاور التلالااريخيم لتفلالاتح لسلالايادة بلاغلالاة الصلالاورة واةليلالاة م وداجلالاة الإعلالالاه ل يرنلالااع والنن

مي الويرو م مي جهة أو م عل  يرسك عني مي أيرساه البلاغة العربية ال ديمةم تحديداً )ة الإيرناع الت مننتهك عناية فائ ة ببلاغ
 .(37)(بلاغة البيان

تاصلاية مؤسسلاة لخطلاابات تفلارض يروتهلاا وتطورتهلاا في علاام اليلاوهم بلالإ وتصلانج يرلايك )فضلًا عي أن بلاغة الإيرنلااع لهلاا 
 . (38)(تطابات السياسةالإنسان المعاصرم لىنىا تطابات الإعلاه و 

                                                 

 .20-18: البلاغة المدتلإ لدراسة الصور البيانية (34)
 .433: اة ول الدلالية للمصطلحات والتعابير الأدبية (35)
 .14: في المناظرةبلاغة الإيرناع  (36)
 .14: المصدر نفس  (37)
 .15: المصدر نفس  (38)
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أجلالازاد في لبنلالاان تلالادتلإ في لىضلالاراب "تلالا  في لىدلالادى ال نلالاوات الفضلالاائية : وملالاي الأم للالاة عللالا  الصلالاورة الاسلالاتعارية والمجازيلالاة      
وأراد ( أجزاد في لبنان)م داز مرسلإ علايرت  المحلية أطلا المحلإ ( أجزاد م تدتلإ)م ف ول  " ادت اجا عل  الأوضاع الايرتصادية

أي أللها م ثم استعار تدتلإ والأجزاد لا تدتلإ وانما لي لازمة مي لوازه الميب  " واسئلإ ال رية:"نان ك ول  تعا  أصحاب الم
تلاعلالاب "لنلالادن تحلالاذر موسلالانو ملالاي "م وم لالالإ للالاذ  الصلالاورة المجازيلالاة المحليلالاة أيضًلالاا تلالا  آتلالار ( الانسلالاان)بلالا  المحلالاذو  المسلالاتعار منلالا  

 . صحاب  في ا اد المدن فهنا أيضًا أطلا المحلإ وأراد أ"" دبلوماسي
: م فهنلالالاا أيضًلالالاا دلالالااز في كلملالالاة " المغلالالارب يصلالالا  تحركلالالاات البوليسلالالاار في الصلالالاحراد الغربيلالالاة بالاسلالالاتفزازات اليائسلالالاة"وكلالالاذلفي       

المغرب م أي المتنلك في لذ  الدولة م فأطلا المحلإ واراد مي في  م ثم استعار اليأه للاستفزازات م أي استعارة لازمة مي لوازه 
 . نسان للازمة اترى مي لوازم  الا

يرملالاة بلالايروت في مهلاب التع لالار اةنلالاومي والانفتلالاا  العلالاربي "املاا ملالاا يخلالاه الصلالاح  ففلاي جريلالادة النهلالاار اللبنانيلالاة تلا  مفلالااد       
في : م ف لالاد اسلالاتعار كلملالاة التع لالار لينلالاني باسلالاتعارت  علالاي الاتفلالااا والت صلالاير م وكلالاذلفي كلملالاة مهلالاب م نلالاي ن لالاول " عللالا  دميلالاا

ي ان  شيد ضعي  يسهلإ عل  الريح الخفيفة ان تزيح  مي منان  دال لبوبها م فاستعار مهب لينني بها عي مهب الريح م أ
 . الضع  

 :الصورة الكنائية
شأن  شأن أي أديلاب يسلاتعملإ الننلاايات في )أما النناية ف د استعملت في الإعلاه استعمالها في الأدب العربي فلا 

 .(39)(اليعور ولىضفاد التأييد عل  متل ي نصوص  الإعلامية لن لإ المعاني وتف ر 
م اجلالاد صلالاورا بينلالاة للننايلالاة في وسلالاائلإ الاعلالالاه م ويبلالادو أن للالاذ  الصلالاورة تنلالااد تنلالاون معدوملالاة م وكم لالاال عليهلالاا في 

ولنا ينني عي لأاعة معينة ترتدي سترات صفراد ولا يريلاد تسلاميتها فينلاني " تحرك السترات الصفر"اددى ال نوات الفضائية 
 .عنها 
بن رة في الاعلاه م ويرمة الييد اعلا  م فهنا كناية عي علو المنزلة والمنانة الاجتماعية او ( يرمة)لفي نرى استعمال كلمة وكذ

 . السياسية او الفنية 
في الاتبلالاار الرياضلالاية م وللالاو ايضًلالاا ملالاي باب الننايلالاة علالاي صلالافة النزاللالاة في وضلالاج ( للالاد  نظيلالا )وكلالاذلفي نجلالاد اسلالاتخداه       

 . اك او وددة الهد  ادياب لذ  الهد  في اليب

                                                 

 .420: اة ول الدلالية (39)
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فهلالالالإ يسلالالاتوجب الخطلالالار اللالالادالك لىجلالالارادً ... الضلالالارورات تبلالالايح لىيرلالالارار الموازنلالالاة "ويرلالالاد وجلالالادت أيضًلالالاا بعلالالاض الايرتباسلالالاات م لالالالإ        
 ( .   الضرورات تبيح المحظورات)م ف د ايرتبس ال اعدة الف هية " مماللًا؟

 :لغة الإعلام : المبحث الثالث 
واصلإ الإنساني الاجتملااعي يسلاتخدمها البيلار للتعبلاير علاي مننلاوبت اللانفس وداجاتهلاام اللغة وسيلة مي وسائلإ الت

وتلالاؤدي النلملالاات وظائفهلالاا بلالانفس الطري لالاة اللالات تتبعهلالاا الرملالاوز والعلاملالاات الأتلالارىم غلالاير أن تاصلالايتها المميلالازة للالاي أنىلالاا )ويرلالاد 
كلهلالالاا أو ودلالالادة ترابطيلالالاة   -والملالالادلولالأصلالالاوات  -وينلالالاون العنصلالالاران . تسلالالاتخده أصلالالاوانً واضلالالاحة المعلالالاامم لأداد للالالاذ  الوظلالالاائ 

وات يرلادرة عللا  أن  –متناملة بالتدريجم فإوا ما ينون لذا الترابة ولبت أصبحت النلملاة بوصلافها جلازداً ملاي الخلا ة النليلاة 
م وتلالارى أن (40)(وكلاذلفي العنلالاسم فلاإن فنلالارة الملالادلول تسلاتدعي النلملالاة الداللاة عليهلالاا بالطري لاة نفسلالاها. ت لاوه م لالااه للاذا الملالادلول

جنحلالاوا بأدنلالاامهك لى  النيلالا  علالاي علايرلالاة الجلالازد بالجلالازدم أو علايرلالاة الجلالازد بالنلالالإ في الأللالار ) فهملالاوا أهميلالاة اللغلالاة ف لالاد البلاغيلالا 
الأدبيم بم اييس أيررب ما تنون لى  الم اييس الرياضيةم أن التراث الأدبي ليس م صوراً عي له ة لسانية دون سائر الله اتم 

ن البلاغةم باعتبارلا ت ويماً فنياً للالأدبم لا علايرلاة لهلاا ب واعلاد الإعلارابم ووللافي لملاا الت يتأل  منها اللسان ال وميم وس لوا أ
وجلادو  ملاي لىملالاارات الجملاال في الأدب الملحلاون الملالاألور علاي الأعلالاراب الضلاارب  في الصلاحرادم أو الآدلالااد العلاادي  المسلالات ريي في 

م فالإعلامي يجب علي  أن يلك بمعرفة اللغة وبلاغلاة اللغلاة  م ولغة الخطاب الإعلامي لها علايرة وطيدة بالبلاغة العربية(41)(المدن
تنبلاني وفلاا نسلاا علارفي )كي يصلإ لى  نفوه متل ي  بسهولة ويسرم ويستطيج التألير في المتل   ببلاغة اة ة الت يستخدمها 

ت تم لالإ نمطلااً تعبلايرياً عاهم فهي في ولنن  في المستوى العادي مي الخطابم غلاير أننلاا ن لاج عللا  بعلاض الانزيادلاات الأسلالوبية اللا
 .(42)(تاصامً وتنت لإ بالخطاب مي درجة الإعلامية لى  واددة مي المحطات الإبداعية
كملاا يعت لاد   –لأن الصلاياغة البلاغيلاة م تعلاد )وبنادًا عل  ولفي فإن لغلاة الإعلالاه عللا  تواصلالإ مسلاتمر ملاج البلاغلاةم 

يلازدان بهلاا جسلاد اللغلاة دلات تظهلار مفاتنلا م ولىنملاا للاي ضلارورة تفرضلاها  بذتاً تعبيرياً ولا تر  أدائياً ولا دلية -الن ير مي الناه
بلاغلالاة الإيرنلالااعم لأن الخطلالااب الإعلاملالاي كغلالاير  ملالاي الخطلالاابات التداوليلالاةم يحملالالإ جهلالاداً د اجيلالاامً أي أنلالا  يمتللالافي صلالابغة يرصلالادية 

                                                 

 .194: مالية التحرير الإعلامي (40)
 .5: اللغة الفنية (41)
 .108: الخطاب والم اصد (42)
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نلالاا وتلالاتحنك في سلالالوكنا للتلالاألير والإيرنلالااعم وتعلالاد الصلالاورة عنصلالاراً مهملالااً في الخطلالااب الإعلاملالايم ملالاي ديلالال لىنىلالاا أصلالابحت تلالاؤلر في
 .(43)(الفردي والجماعيم ويرد أتذت مويرج الظالرة الفاعلة والمتفاعلة في الآن نفس 

واللغة الإعلامية تيملإ لغة التلفازم ولغة المذياعم ولغة الصحافةم بما يعني أنىا تيملإ لغة منتوبةم ولغلاة منطويرلاةم 
ليسلات ليتملادن المعللاي ف لاةم لىنملاا للاي )لإعلالابتم وللاذ  اللغلاة تاصلاة با( لغلاة لىعلانيلاة)ولغة مسموعةم ولناللافي لغلاة ل علالان 

م ولذ  اللغة مي نوع تلاا  يحتلاا  (44)(م فالوظيفة ال ولية تفت د لىليها الإعلان لتستبدلها بلغة فاعلة مؤلرة...للتألير والإيرناع 
لإعلالالان بالجملالاج بلالا  منوبتهلالاا وتتميلالاز لغلالاة ا)لى  د لالاة يرويلالاة جلالاداً ملالاي أجلالالإ لىيرنلالااع المخاطلالاب بالسلالالعة المعللالاي عنهلالاا أياً كانلالاتم 

اللغويلاة ومنلاوبت أتلالارى صلاوتية وتصلاويرية ولونيلالاة تتضلاافر معلااً لت لالادلم لىعلالان يحلار  المعللالاي عنلاد تصلاميم  اتتيلالاار تصلاميك ي لالاير 
عاطفلالاة المسلالاتهلفيم ويدفعلالا  ليلالارائ م وتاصلالاة أنلالا  يعلالايلا في عصلالار التطلالاور الايرتصلالاادي وال  لالاافي اللالاذي يتميلالاز بتنلالاوع المنتوجلالاات 

 .(45)(الإعلابت المروجة للسلعة الواددة وك رتهام وتنوع
ولذا النوع مي الخطاب الإعلامي مي أصعب الأنواع لنونلا  يحتلاا  لى  بنيلاة لغويلاة متنامللاة صلااةة لجميلاج الفئلاات 

كما أن  يركز عل  العناصر الجمالية في م وتوظي  الأشنال والألوان ولىضافة عناصر )والمستويات الفنرية ليتمني مي الإيرناع 
وت واةركة بطري لاة مبدعلاة ملاؤلرةم مسلاتفيداً ملاي التطلاور ال  لاافي في دلاال الاتصلاالم فيعملالإ عللا  الملاز  بلا  الأللاوان المت اربلاة الص

والمتضلالاادةم والملالاز  بلالا  عناصلالار الصلالاوت واةركلالاة والأي لالاوبتم مملالاا يحيلالالإ الإعلالالان لى  ميلالاهد تم يللالاي لأيلالالإ ومبلالادع بنلالالإ ملالاا فيلالا م 
م وللالاذ  اللغلالاة تلالارتبة ارتباطلالااً ولي لالااً باللسلالاانم فهلالاي عللالا  (46)(بلالاة في اةصلالاول عللالا  المنلالاتجيجلالاذب المسلالاتهلفيم وي لالاير في نفسلالا  الرغ

لسلالااني وأي لالاونيم فاللسلالااني للالاو اللالاذي يفسلالار الأي ونلالاةم وللالاي لغلالاة نفعيلالاة لأغلالاراض تسلالاوي يةم فلالالا تجلالاد الناديلالاة الجماليلالاة : نسلالا  
 .(47)بأداد وظيفة الترويج للمنتجالبلاغية في لذ  اللغةم فالمعلي غير مهتك باللغة الفصيحة ب در التمام  

                                                 

 .222: بلاغة الإيرناع في الخطاب الإعلامي (43)
 .123: التحليلإ اللغوي للخطاب الإعلاني (44)

 .128-129: صدر نفس  الم(45) 
 .191: المصدر نفس   (46)
 .204: ينظر المصدر نفس   (47)
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لىلا في ضلالاود النسلالاا اللغلالاوي فأنظملالاة اةركلالاة واللبلالااه والموسلالاي   لا )ولا نلالارى يريملالاة للصلالاورة في الخطلالااب الإشلالاهاري 
 .(48)(تنتسب صفة البنية الدالة لىلا لىوا مرت ع  محطة اللغة الت ت طج دوالها وتسمي مدلولاتها

 
: ت نتائج وتوصيا  

ة لى  بلاغلاة عصلارية تحملالالإ كلالإ متطلبلاات ال اعلالادة البلاغيلاة النلاسلاينية في طياتهلالاا ممزوجلاة بمتطلبلالاات الإعلالاه العلاربي هاجلالا .1
 .التطور اةاصلإ مراعية الادتفاظ بالأصلإ البلاغي

هاجة لى  كليات لىعلاه تدره البلاغة العربية أصولًا وامتلادادات فضلالًا علاي تعزيلاز اللادره البلاغلاي للصلاور اةيلاة وأهميتهلاا  .2
 .ل  المتل يفي التألير ع

ترجنلاا ملاي كلالالإ ملاا ه عرضلا  تلالالال البحلال أنلا  يجلالاب عللا  المسلالاؤول  علاي الإعلالاه العلالاربي لىصلادار يرلارار مفلالااد  علاده تريريلالاة  .3
 .الإعلامي كموظ  دولة دون دتول دورات تطويرية سنوية تهد  لى  تعزيز الدره اللغوي عامة والبلاغي تاصة

 .ه التلفازي والإواعيللصحافة العربية ألر في المتل ي يضالي ألر الإعلا .4
للصلالالاورة منانلالالاة لاملالالاة في لىيرنلالالااع المتل لالالاي دون اةاجلالالاة لى  اللالالاتنلك بيلالالار  أن ينلالالاون اسلالالاتخدامها محنلالالاوه بالمويرلالالا  واةاللالالاة  .5

 .للمتل ي
الصلالاور البيانيلالاة لعبلالات دوراً لاملالااً في تعزيلالاز اللالادره البلاغلالاي الإعلاملالايم وكانلالات عللالا  درجلالاة عاليلالاة ملالاي الأهميلالاة في الإعلالالاه  .6

 .يرناع ود ا  بلاغيم لننها تحتا  لى  التماه أك ر العربي كوسيلة لى
الإعلالالالالاه العلالالالاربي هاجلالالالاة ملحلالالالاة لى  التطلالالالاوير اللغلالالالاوي والبلاغلالالالايم ولى  فلالالالاتح معاللالالالادم وكليلالالالااتم ودوراتم وبلالالالارامج تليليلالالالاة  .7

 .ل علاميم والتماه بالغ وشديد الأهمية بالإعلامي كون  المتحدث المباشر والدائك لل مهور
ات العامية في اي بربمج دفاظا عل  سلامة وبلاغة لغتنا العربيلاة م وكلاذلفي منلاج اسلاتخداه أي يجب منج التنلك بالله  .8

 . لفظة عامية في الم الات الصحفية والاعلابت 
 . لا نننر وجود بلاغة في الاعلاه العربي لننها تناد تنون منعدمة ل لتها  .9

                                                 

 .Alephمويرج : لغة الخطاب الإشهاري (48)



 

Global Proceedings Repository 
American Research Foundation 

ISSN 2476-017X 

 
Available online at http://proceedings.sriweb.org 

 

 

http://arab.kmshare.net/ 

 

555 

 

 : المصادر والمراجع 
دراسلالاة سلالايميولوجية عللالا  عينلالاة ملالاي الومضلالاات الإرشلالاادية في التلفزيلالاون  –ني الأسلالااليب البلاغيلالاة في الإشلالاهار التلفزيلالاو  .1

نجيلاب . د. رسالة ماجستير في علوه الإعلاه والاتصال تخصه لىواعة وتلفزيونم الطالبة شلاي ر سلاليمةم أ -الجزائري
 .2015-2014يغوشم جامعة محمد تيضرم بسنرةم كلية العلوه الإنسانية والاجتماعيةم 

 .ه2000عبدالعزيز شرام دار يرباد للطباعة والنير والتوزيجم ال الرةم . ة في التحرير الصحفيم دالأساليب الفني .2
م البادل محمد عبد الرضا محيسيم جامعة النوفةم  (دراسة في ضود عل  النه)الإعلامية في الدره البلاغي العربي  .4

م دلة اللغة العربية وآدابهام كلية 34م  فينتور كاظك العواديم جامعة النوفةم كلية الآداب. د. كلية الآدابم أ
 .ه2014م 12الآدابم جامعة النوفةم العدد 

 .لياه صويلحم جامعة سنيندة. م أ"دراسة في ضود البلاغة الجديدة" بلاغة الإيرناع في الخطاب الإعلامي  .4
لاتلاتلا  الجزائلارم عبلاداللطي  علاادلم منيلاورات ضلافا  بلايروتم لبنلاانم منيلاورات ا. بلاغة الإيرناع في المناظرةم د .5

 .ه2014 -ه1444م 1الجزائرم  
م 2عادل زياداتم جامعة اليرموكم دلة الإواعات العربيةم العدد . بلاغة الصورة ب  الم اربة الأدبية والإعلاميةم د .3

 .ه2004
بلاي صلاا م نلاوال . بلاغة الرسالة البصرية م اربة في تل ي دادلة اةذاد منى تلال نماو  ملاي النارينلااتور العلاربيم د .2

 .ندوة المخ  اللسانيات مائة عاه مي الممارسة
البلاغلالاة الملالالادتلإ لدراسلالالاة الصلالالاور البيانيلالالاةم فرانسلالالاوا ملالالاوروم ترلألالاة اللالالاولي محمدم جريلالالار عائيلالالاةم أفري يلالالاا الميلالالارام المغلالالاربم  .9

 .ه2004م 2لبنانم   -وبيروت
علالاودة برلوملالاة أسلالاتاو اللسلالاانيات  عيسلالا . التحليلالالإ اللغلالاوي في الخطلالااب الإعلالالاني دراسلالاة في آليلالاات اشلالاتغال  وأللالار م د .8

 .هم نوفم 2014 -ه1425م محرهم 11التطبي ية المياركم دلة جامعة أه ال رى لعلوه اللغات وآدابهام العدد 
دراسلالاة دلاليلاة في ضلاود البلاغلاة العربيلاةم صلالاادا أبلاو سلاليمانم دللاة جامعلالاة  -الخطلااب الإعلاملاي الفلسلاطيني المعاصلار .10

 .ه2009م 1م عدد 22م دلد (انيةالعلوه الإنس)الن ا  للأهاث 
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. د. ه. نمووجلاامً أ -اة ول الدلالية للمصطلحات والتعبير الأدبية في وسائلإ الإعلاه الصح  وال نوات الإتباريلاة .11
محمد جنلالالات ملالالازم البادلالالال محسلالالاي . د. ه. علالالااطي عبيسلالالاانم جامعلالالاة ملالالاي لنينلالالاان رسلالالاول الأكلالالارهم الأللالالاوازم لىيلالالارانم أ

 .كيرتداميم جامعة آزاد الإسلاميةم 
نىلالااد الموسلالا م أطرودلالاة . د. أ: الخطلالااب والم اصلالادم الإعلالالان الصلالاحفي نمووجلالاامً فاطملالاة محمد أملالا  العملالاريم الميلالار  .12

 .ه2003دكتورا  في اللغة العربية وآدابهام كلية الدراسات العليام الجامعة الأردنيةم آبم 
لىبريلالار بيلالايرم جامعلالاة . د. الإي ونيلالاةم أالصلالاورة في الخطلالااب الإعلاملالاي دراسلالاة سلالايميائية في تفاعلالالإ الأنسلالااا اللسلالاانية و  .14

 ".السيمياد والنه الأدبي" عنايةم الملت   الدولي الخامس 
 .ه2002م بيروتم آبم 1رياض زكيم ه   اللغة والنه الإعلاميم  . في اللسان العربي ولىشنالية التل يم د .14
 .ه1892تابم الإسنندريةم عبدالعزيز شر م مطابج الهيئة المصرية العامة للن. في التحرير الإعلاميم د .15
اللغلالالالاة والإعلالالالالاه  Alephلغلالالاة الخطلالالالااب الإشلالالاهاري التلفزيلالالالاوني دراسلالالالاة وصلالالافية تحليليلالالالاةم فوزيلالالاة كلالالالاربيةم مويرلالالالاج أللالالا   .13

 .والمجتمجم مويرج لىنترنت
 .ه1821يوني م  -مايو –م أبريلإ 1م العدد2عبداةميد يونسم دلة عام الفنرم مج. اللغة الفنيةم د .12
م يوليلالالاو أغسلالالاطس سلالالالابتم م 2م علالالادد11عبلالالادالعزيز شلالالار م دللالالاة علالالاام الفنلالالارم ملالالاج. د ماليلالالاة التحريلالالار الإعلاملالالايم .19

1890. 
م رسلالالاالة ماجسلالالاتير في اللغلالالاة "أنمووجلالالااً "دصلالالاة الاتجلالالاا  المعلالالااكس  -المظلالالاالر المحاج يلالالاة في الخطلالالااب الإعلاملالالاي المرئلالالاي .18

نوراللادييم جامعلاة تيلاار . والأدب العربي تخصلاه عللاوه لسلاان للطلاالبت  بويررشلاي كهينلاةم بلاوتنيفرة وسلااهم لىشلارا  أ
 . ه2013-2015عبدالرحمي ميرةم بجايةم كلية الآداب واللغاتم يرسك اللغة والأدب العربيم 

 
 

 

 


